
インバウンドを巡る現状について

国土交通省九州運輸局

観光部 国際観光課 本田 勝司



訪⽇外国⼈旅⾏消費額

新たな⽬標への挑戦！

地⽅部での外国⼈延べ宿泊者数

外国⼈リピーター数

⽇本⼈国内旅⾏消費額

訪⽇外国⼈旅⾏者数 2020年： 4,000万⼈ 2030年： 6,000万⼈

2020年： 8兆円 2030年： 15兆円

2020年： 7,000万⼈泊 2030年：1億3,000万⼈泊

2020年： 2,400万⼈ 2030年： 3,600万⼈

2020年： 21兆円 2030年： 22兆円

明日の日本を支える観光ビジョン 新たな目標値

（2015年の約2倍）※ （2015年の約3倍） ※

（2015年の2倍超） ※ （2015年の4倍超） ※

（2015年の3倍弱） ※

（2015年の約2倍） ※

（2015年の5倍超） ※

（2015年の約3倍） ※

（最近5年間の平均から約5％増） ※ （最近5年間の平均から約10％増） ※

安倍内閣５年間の成果
戦略的なビザ緩和、免税制度の拡充、出⼊国管理体制の充実、航空ネットワーク拡⼤
など、⼤胆な「改⾰」を断⾏。

・訪⽇外国⼈旅⾏者数は、約3.5倍増の2,869万⼈に
・訪⽇外国⼈旅⾏消費額は、約４倍増の４.４兆円に

（2012年） （2017年）

836万⼈ ⇒ 2,869万⼈

１兆846億円 ⇒ 4兆4,162億円

※ （）内は観光ビジョン策定時である2015年時点との比較
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訪日外国人旅行者数の推移
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注) 2017年以前の値は確定値、2018年1月～10月の値は暫定値、2018年11月～12月の値は推計値、％は対前年同月比

ビジット・ジャパン
開始

万人

出典：日本政府観光局（ＪＮＴＯ）

1月：250.1万人 ( 9.0％増）

2月：250.9万人 (23.3％増）

3119.2万人
（8.7%増）

3月：260.8万人 (18.2％増）

4月：290.1万人 (12.5％増）

5月：267.5万人 (16.6％増）

6月：270.5万人 (15.3％増）

7月：283.2万人 ( 5.6％増）

8月：257.8万人 ( 4.1％増）

9月：216.0万人 ( 5.3％減）

10月：264.1万人 ( 1.8％増）

11月：245.1万人 ( 3.1％増）

12月：263.2万人 ( 4.4％増）
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国土交通省
九州運輸局
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・※1 外国人入国者数、※2 船舶観光上陸数、※3 船舶観光上陸を含む外国人入国者数、 ※4 外国人入国者数の比較、※5 船舶観光上陸を含む入国者数の比較

九州の外国人入国者数の推移(2018年11月速報値含む)

・斜体文字及び月報は速報値であり、年報は確定値であることから月ごとの集計と年間の合計は一致しない年もある。 〈出典： 法務省出入国管理統計〉

(万人)

ビジット・ジャパン・
キャンペーン開始

455,158
564,026

3,721,122

631,389
791,144 927,037 869,835

598,160

1,001,088

726,459

1,150,103

1,257,558

1,675,231

過去最高

2,832,384

1月

10月

4,941,468

世界金融危機
東日本大震災

2月

前年比118.4%

（速報値）4,587,211

前年比117.9%

前年比111.2%3月

4月

5月

前年比106.4%

前年比106.5%

6月

7月

前年比100.4%

前年比102.2%

8月

9月

前年比 93.1%

前年比101.7%

10月

11月

前年比 94.3%

年 1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 合計

2015

161,585 154,566 166,791 183,700 167,532 136,909 168,346 181,886 153,542 184,896 189,486 195,853 2,045,117 ※1

871 13,391 6,346 34,683 43,403 85,052 126,482 133,448 112,289 104,792 70,797 55,713 787,267 ※2

162,456 167,957 173,137 218,383 210,935 221,961 294,828 315,334 265,831 289,688 260,283 251,566 2,832,384 ※3

2016

218,270 214,859 208,401 169,743 126,654 151,659 178,472 188,711 198,687 208,692 211,139 234,189 2,309,476 ※1

65,910 59,117 79,729 92,356 143,775 137,410 188,383 168,751 128,314 125,267 118,866 103,768 1,411,646 ※2

284,180 273,976 288,130 262,099 270,429 289,069 366,855 357,462 327,001 333,959 330,005 337,957 3,721,122 ※3

274,060 263,341 255,279 279,724 262,195 260,257 272,741 268,954 254,716 281,025 284,629 298,772 3,255,693 ※1

2017 104,772 107,705 105,009 119,352 117,197 166,046 172,536 206,018 159,921 170,860 131,947 124,412 1,685,775 ※2

378,832 371,046 360,288 399,076 379,392 426,303 445,277 474,972 414,637 451,885 416,576 423,184 4,941,468 ※3

319,792 312,460 311,880 318,714 293,279 293,141 283,422 279,592 286,518 299,191 299,149 3,297,138 ※1

2018 128,712 124,862 88,744 106,016 110,792 134,855 171,550 162,445 135,012 127,085 1,290,073 ※2

448,504 437,322 400,624 424,730 404,071 427,996 454,972 442,037 421,530 426,276 299,149 4,587,211 ※3

対前年比
116.7 118.7 122.2 113.9 111.9 112.6 103.9 104.0 112.5 106.5 105.1 ※4

118.4 117.9 111.2 106.4 106.5 100.4 102.2 93.1 101.7 94.3 104.5 ※5
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国土交通省
九州運輸局訪日外国人旅行者（入国者）数（2017年）

※ 上記の数値は推計値である。
※ （ ）内は、訪日外国人旅行者数全体に対するシェアを示す。
※ 数値は、それぞれ四捨五入によっているため、端数において合計とは合致しない場合がある。
※ 欧米豪：英国、フランス、ドイツ、米国、豪州
※ 訪日外客とは、国籍に基づく法務省集計による外国人正規入国者から、日本を主たる居住国とする

永住者等の外国人を除き、これに外国人一時上陸客等を加えた入国外国人旅行者のことである。
駐在員やその家族、留学生等の入国者・再入国者は訪日外客に含まれる。
なお、上記の訪日外客数には乗員上陸数は含まれない。

※ 出典：日本政府観光局（JNTO）

⑤米国
103万人
（5.2%）

②韓国
400万人
（20.3%）

④香港
152万人
（7.7%）

①中国
499万人
（25.3%）

⑥ タイ
80万人
（4.0%）

総 数

2869.1万人

総 数

494.1万人

中国
184.9万人
(37.4%)

韓国
220.0万人
(44.5%)

台湾
38.2万人
(7.7%)

香港
23.6万人
(4.8%)

タイ
4.1万人
(0.8%)

その他アジア
10.3万人
(2.1%)

欧米豪
8.6万人
(1.7%)

その他
13.1万人
(2.7%)

アジア
481.1万人
(97.3%)

その他
4.5万人
(0.9%)

訪日外客数（全国） 訪日外国人入国者数（九州）

中国
735.6万人
(25.6%)

韓国
714.0万人
(24.9%)

アジア
2434.2万人

(84.8%)
台湾

456.4万人
(15.9%)

香港
223.2万人

(7.8%)

タイ
98.7万人
(3.4%)

その他アジア
206.3万人

(7.2%)

欧米豪
264.5万人

(9.2%)
その他

434.9万人
(15.2%)

その他
170.4万人

(5.9%)

※ （ ）内は、訪日外国人旅行者数全体に対するシェアを示す。
※ 数値は、それぞれ四捨五入によっているため、端数において合計とは合致しない場合がある。
※ 欧米豪：英国、フランス、ドイツ、米国、豪州
※ 上記数値は、船舶観光上陸を含む。
※ 出典：法務省出入国管理統計
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北海道
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山形県
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栃木県

群馬県

埼玉県
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東京都

神奈川県
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石川県

福井県

山梨県

長野県

岐阜県

静岡県

愛知県

三重県

中国,24%

台湾,33%

台湾,59%

台湾,36%

台湾,45%

台湾,46%

台湾,29%

中国,31%

台湾,17%

台湾,48%

中国,29%

中国,35%

中国,22%

中国,30%

台湾,33%

台湾,33%

台湾,26%

台湾,34%

中国,43%

台湾,30%

台湾,20%

中国,64%

中国,45%

中国,41%

台湾,20%

中国,27%

中国,11%

中国,17%

韓国,13%

韓国,11%

中国,13%

台湾,12%

中国,12%

香港,9%

韓国,11%

台湾,15%

アメリカ,11%

アメリカ,14%

中国,17%

香港,13%

香港,10%

香港,19%

台湾,13%

中国,11%

中国,19%

台湾,10%

台湾,11%

台湾,15%

韓国,18%

韓国,13%

香港,7%

アメリカ,8%

中国,9%

中国,10%

タイ,10%

アメリカ,10%

アメリカ,10%

中国,9%

アメリカ,9%

アメリカ,8%

台湾,10%

欧州,10%

韓国,9%

韓国,13%

欧州,10%

中国,15%

タイ,12%

香港,11%

香港,13%

韓国,5%

香港,7%

韓国,13%

香港,11%

アメリカ,8%

韓国,5%

タイ,6%

香港,7%

香港,8%

アメリカ,10%

欧州,9%

欧州,9%

タイ,6%

台湾,8%

タイ,6%

欧州,9%

台湾,8%

香港,8%

中国,9%

中国,10%

欧州,5%

香港,6%

オーストラリア,8%

欧州,11%

アメリカ,3%

韓国,6%

香港,8%

タイ,6%

香港,7%

アメリカ,3%

韓国,5%

アメリカ,5%

アメリカ,5%

韓国,5%

韓国,8%

タイ,7%

アメリカ,4%

欧州,7%

韓国,5%

韓国,8%

韓国,6%

アメリカ,5%

タイ,3%

アメリカ,7%

韓国,5%

ベトナム,3%

タイ,5%

タイ,6%

欧州,3%

タイ,4%

タイ,4%

その他,21%

その他,13%

その他,14%

その他,28%

その他,22%

その他,20%

その他,32%

その他,31%

その他,45%

その他,23%

その他,36%
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その他,39%

その他,32%

その他,28%

その他,29%

その他,37%

その他,22%

その他,23%

その他,36%

その他,31%

その他,15%

その他,26%

その他,19%

※ 欧州はドイツ・英国・フランス・ロシア・イタリア・スペインの6カ国

※ 従業者数10人以上の施設に対する調査から作成

都道府県別、国・地域別外国⼈延べ宿泊者数構成⽐（2017年）①

資料：観光庁「宿泊旅⾏統計調査」 5
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中国,11%

中国,13%

香港,15%

中国,15%

中国,12%

中国,11%

中国,15%

中国,10%

中国,12%

香港,8%

台湾,23%

中国,15%

中国,22%

香港,11%

アメリカ,11%

香港,11%
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韓国,7%

中国,9%

欧州,10%

韓国,10%

台湾,9%

アメリカ,6%
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韓国,14%
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韓国,9%

香港,11%

香港,4%

アメリカ,6%

香港,12%

中国,8%

中国,5%

韓国,14%

香港,12%

アメリカ,4%

韓国,6%

タイ,4%

欧州,4%

アメリカ,5%

欧州,5%

欧州,3%

韓国,10%

欧州,7%

中国,9%

タイ,5%

アメリカ,6%

アメリカ,3%

欧州,6%

アメリカ,4%

アメリカ,2%

タイ,1%

香港,5%

アメリカ,2%

タイ,2%
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欧州,3%

アメリカ,5%

その他,18%

その他,33%
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その他,22%

その他,22%

その他,24%

その他,14%

その他,27%

その他,21%

その他,40%

その他,16%

その他,25%

その他,24%

その他,20%

その他,23%

その他,11%

その他,7%

その他,26%

その他,14%

その他,9%

その他,9%

その他,13%

その他,9%

※ 欧州はドイツ・英国・フランス・ロシア・イタリア・スペインの6カ国

※ 従業者数10人以上の施設に対する調査から作成

都道府県別、国・地域別外国⼈延べ宿泊者数構成⽐（2017年）②

資料：観光庁「宿泊旅⾏統計調査」
6



訪⽇外国⼈旅⾏者の関⼼（2017）

68.3%

53.4%

45.4%

39.9%

26.5%

22.0%

18.1%

16.7%

16.4%

14.2%

12.7%

11.6%

9.3%

5.6%

4.5%

4.2%

3.9%

2.1%

1.9%

0.8%

0% 20% 40% 60% 80%

日本食を食べること

ショッピング

自然・景勝地観光

繁華街の街歩き

温泉入浴

日本の酒を飲むこと（日本酒・焼酎等）

旅館に宿泊

日本の歴史・伝統文化体験

テーマパーク

日本の日常生活体験

美術館・博物館

四季の体感（花見・紅葉・雪等）

日本のポップカルチャーを楽しむ

自然体験ツアー・農漁村体験

映画・アニメ縁の地を訪問

スキー・スノーボード

舞台鑑賞（歌舞伎・演劇・音楽等）

スポーツ観戦（相撲・サッカー等）

その他スポーツ（ゴルフ等）

治療・健診

訪日前に期待していたこと （全体）

95.8%

85.1%

74.4%

65.5%

45.2%

33.9%

29.2%

24.8%

22.4%

21.1%

20.2%

14.6%

12.9%

6.7%

4.9%

4.2%

3.0%

2.0%

1.6%

1.0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

日本食を食べること

ショッピング

繁華街の街歩き

自然・景勝地観光

日本の酒を飲むこと（日本酒・焼酎等）

温泉入浴

旅館に宿泊

日本の歴史・伝統文化体験

日本の日常生活体験

テーマパーク

美術館・博物館

日本のポップカルチャーを楽しむ

四季の体感（花見・紅葉・雪等）

自然体験ツアー・農漁村体験

映画・アニメ縁の地を訪問

舞台鑑賞（歌舞伎・演劇・音楽等）

スキー・スノーボード

その他スポーツ（ゴルフ等）

スポーツ観戦（相撲・サッカー等）

治療・健診

今回実施したこと（全体）

〔出典〕 観光庁「平成29年訪⽇外国⼈消費動向調査」
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出発前に得た旅⾏情報源で役に⽴ったもの（2017）

31.2%

21.4%

17.5%

16.6%

14.6%

14.5%

13.5%

13.3%

13.1%

11.6%

11.3%

11.0%

9.8%

9.4%

9.2%

8.5%

8.4%

5.2%

3.3%

3.3%

0% 20% 40%

個人のブログ

ＳＮＳ（Facebook/Twitter/微信等）

自国の親族・知人

旅行会社ホームページ

旅行ガイドブック

日本在住の親族・知人

宿泊施設ホームページ

日本政府観光局ホームページ

口コミサイト（トリップアドバイザー等）

宿泊予約サイト

特になし

旅行専門誌

航空会社ホームページ

テレビ番組

その他インターネット

旅行会社パンフレット

動画サイト（YouTube/土豆網等）

地方観光協会ホームページ

日本政府観光局の案内所

その他
〔出典〕 観光庁「平成29年訪⽇外国⼈消費動向調査」
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出発前に得た旅⾏情報源で役に⽴ったもの（2017）

⾹港 31.2 オーストラリア 38.4 韓国 30.3 韓国 55.5
スペイン 27.5 カナダ 32.4 中国 24.4 スペイン 41.0
タイ 24.3 英国 30.5 ⾹港 22.8 台湾 36.8
台湾 23.8 シンガポール 28.7 ロシア 18.3 ⾹港 33.2
シンガポール 21.1 イタリア 28.2 台湾 17.7 マレーシア 27.8
マレーシア 20.9 インドネシア 26.9 シンガポール 17.0 フランス 27.2
イタリア 20.9 ⽶国 26.5 ベトナム 16.0 カナダ 24.9
インドネシア 19.2 ロシア 22.9 インドネシア 14.6 シンガポール 21.7
フランス 17.1 フランス 22.3 フランス 14.0 オーストラリア 20.8
オーストラリア 17.0 フィリピン 19.9 タイ 13.5 イタリア 20.8
英国 12.4 マレーシア 19.2 フィリピン 13.4 インドネシア 20.5
ロシア 11.5 ドイツ 16.5 マレーシア 12.7 ⽶国 20.1
インド 11.3 スペイン 15.7 オーストラリア 12.0 フィリピン 18.1
カナダ 11.3 タイ 14.3 カナダ 11.2 ドイツ 17.3
ドイツ 11.0 ⾹港 13.9 ⽶国 9.7 タイ 17.2
中国 10.3 中国 10.9 英国 9.2 ロシア 16.9
フィリピン 9.7 インド 10.9 イタリア 7.3 英国 16.0
⽶国 9.1 台湾 10.5 スペイン 7.2 中国 14.7
ベトナム 8.7 ベトナム 8.5 ドイツ 6.0 インド 6.8
韓国 3.0 韓国 4.9 インド 3.9 ベトナム 6.3
その他 6.6 その他 30.2 その他 8.8 その他 21.2

カナダ 19.3 イタリア 35.4 オーストラリア 36.6 台湾 17.2
スペイン 17.4 スペイン 34.4 カナダ 30.6 ⾹港 16.9
オーストラリア 16.5 フランス 28.7 フランス 30.4 タイ 15.5
シンガポール 15.8 ドイツ 24.6 スペイン 29.7 英国 11.6
イタリア 15.7 英国 21.3 ⽶国 28.2 インドネシア 11.1
インドネシア 15.4 オーストラリア 19.6 インドネシア 25.9 ロシア 11.1
⽶国 14.6 カナダ 17.8 イタリア 23.4 オーストラリア 9.4
ロシア 14.1 ロシア 17.7 タイ 23.0 シンガポール 9.2
フランス 13.0 シンガポール 16.1 フィリピン 22.8 マレーシア 9.2
英国 12.9 ⽶国 15.8 英国 22.4 スペイン 8.9
フィリピン 12.5 韓国 15.6 ドイツ 21.0 中国 8.7
⾹港 10.8 マレーシア 14.3 マレーシア 20.9 フィリピン 8.6
ベトナム 10.6 タイ 14.2 ロシア 20.5 カナダ 8.3
タイ 10.1 中国 13.9 シンガポール 19.7 フランス 7.6
ドイツ 10.1 インドネシア 12.7 中国 17.5 イタリア 7.3
マレーシア 9.6 フィリピン 12.5 ベトナム 16.9 ベトナム 7.2
台湾 9.3 ⾹港 12.2 ⾹港 15.0 ⽶国 6.4
中国 5.5 ベトナム 9.4 台湾 14.4 ドイツ 4.1
インド 4.6 台湾 9.2 インド 14.1 インド 3.9
韓国 4.4 インド 7.7 韓国 12.1 韓国 3.2
その他 18.6 その他 28.2 その他 25.8 その他 8.2

テレビ番組

⽇本政府観光局ホームページ ⼝コミサイト（トリップアドバイザー等） ＳＮＳ（Facebook/Twitter/微信等） 個⼈のブログ

動画サイト（YouTube/⼟⾖網等） 旅⾏ガイドブック ⾃国の親族・知⼈

東アジア

他のアジア
（東南アジア等）

欧⽶豪

〔出典〕 観光庁
「平成29年訪⽇外国⼈消費動向調査

（単位：％）
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外国⼈旅⾏者の訪⽇動機集計データ

観光庁ホームページ＞統計情報・⽩書＞統計情報＞訪⽇外国⼈消費動向調査

第１表 国籍･地域（21区分）別　回答者属性および旅行内容

第２表 居住地（21区分）別　回答者属性および旅行内容

第３表 訪問地（都道府県47区分および地方運輸局等10区分）別　回答者属性および旅行内容

第４表 国籍･地域（21区分）別　費目別購入率および購入者単価

第５表 居住地（21区分）別　費目別購入率および購入者単価

第６表 国籍･地域（21区分）別　１人１回当たり旅行消費単価

第７表 居住地（21区分）別　１人１回当たり旅行消費単価

第８表 訪問地（都道府県47区分および地方運輸局等10区分）別　１人１回当たり旅行消費単価

第９表 国籍･地域（21区分）別　平均泊数

第１０表 訪問地（都道府県47区分および地方運輸局等10区分）別　平均泊数

第１１表 国籍･地域（21区分）別　消費税に係る免税手続き実施状況

第１２表 国籍･地域（21区分）別　都道府県別訪問率

参考表１ 国籍･地域（21区分）別　１人１回当たり旅行消費単価 （パッケージツアー参加費内訳含む）

参考表２ 国籍･地域（21区分）別　訪日旅行に関する意識 （満足度など）

 【観光・レジャー目的】

参考表３ 国籍･地域（21区分）別　回答者属性および旅行内容

参考表４ 国籍･地域（21区分）別　費目別購入率および購入者単価

参考表５ 国籍･地域（21区分）別　平均泊数

参考表６ 国籍･地域（21区分）別　都道府県別訪問率

参考表７ 国籍･地域（21区分）別　１人１回当たり旅行消費単価 （パッケージツアー参加費内訳含む）

参考表８ 国籍･地域（21区分）別　訪日旅行に関する意識 （満足度など）

 【業務目的】

参考表９ 国籍･地域（21区分）別　回答者属性および旅行内容

参考表１０ 国籍･地域（21区分）別　費目別購入率および購入者単価

参考表１１ 国籍･地域（21区分）別　平均泊数

参考表１２ 国籍･地域（21区分）別　１人１回当たり旅行消費単価 （パッケージツアー参加費内訳含む）

 【滞在日数90日以内】

参考表１３ 国籍･地域（21区分）別　回答者属性および旅行内容

参考表１４ 国籍･地域（21区分）別　費目別購入率および購入者単価

参考表１５ 国籍･地域（21区分）別　平均泊数

参考表１６ 国籍･地域（21区分）別　１人１回当たり旅行消費単価 （パッケージツアー参加費内訳含む）

訪日外国人消費動向調査

集 計 表

平成29年（2017年）  　暦年（1-12月期）

観　光　庁

http://www.mlit.go.jp/kankocho/siryou/toukei/syouhityousa.html
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○ 地域の観光資源について熟知している地⽅運輸局が、⾃治体や地域の交通事業者を含む⺠間等と広域かつ機動的に連携して⾏う
訪⽇プロモーション事業。

○ 政府として積極的に取り上げていく観光資源等を、ＪＮＴＯのノウハウ等を活⽤しつつ戦略的なプロモーションを⾏うことで、魅⼒ある
地域の観光資源を効果的に発信し、地⽅部への訪⽇外国⼈旅⾏者の誘客を加速させる。

地域の観光資源を活⽤したプロモーション事業

海外での旅⾏博出展
商談会の実施

熊本県へのメディア招請事業
（阿蘇くじゅう国⽴公園）

徳島県への旅⾏会社招請事業
（農家⺠宿体験）

プロモーションの⾼度化プロモーションの⾼度化 プロモーションの⾼度化地⽅誘客の加速化

地⽅・運輸局

妻籠宿保存地区公園内でのウォーターボール体験 鍋ヶ滝（熊本県）

① 国⽴公園（全国34箇所）
② 世界遺産、⽇本遺産、⽂化財保護法の規定に基づく

指定⽂化財
③ SNS等で訪⽇外国⼈旅⾏者からの興味・関⼼が⾼まりつつ

ある地域の隠れた観光資源

JNTO

今後政府として取り上げていく地域の観光資源等

事業実施例

市場 ターゲット

訴求
テーマ

アクティビティ、
⽂化、⽇本⾷

・・・

デジタルマーケティング
による分析結果の活⽤

プロモーション⼿法の
ノウハウの活⽤

JNTOのDMP（※）ータを
蓄積

JNTOに蓄積された
データの分析

DMPに蓄積され

事後評価

■地域の観光情勢に精通
した外部有識者による
事業評価

■統⼀フォーマットを使⽤
した地⽅運輸局による
⾃⼰評価

実施⽅針

訪⽇プロモーション⽅針

JNTOのDMP（※）ータを
蓄積

過年度事業の改善点
分析結果／ノウハウを
活⽤した計画の⽴案

JNTOのDMP（※）ータを
蓄積

事業によって得られた
データ等をJNTOに還元

事業を通じて
得られるデータ

魅⼒ある地域の
観光資源に係る情報

（質の⾼い写真や映像）

DMPに蓄積され

事業実施要件

＜実施主体＞
国（全国の地⽅運輸局及び沖

縄総合事務局）と地⽅（⾃治体
及び⺠間企業（※） 等）

＜事業期間＞ 最⻑３年間
＜総事業費＞
原則１０，０００千円以上

＜負担割合＞
●旅⾏博出展、メディア招請、旅
⾏会社招請、共同広告、Web
制作等の事業については、
総費⽤の１／２を上限に負担
●上記事業に付随して⾏うような
印刷物制作等については、
総費⽤の１／３を上限に負担

※地域の交通事業者との連携を要件化
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国土交通省
九州運輸局九州運輸局で実施する「訪日プロモーション地方連携事業」 事業例

韓国市場～九州から一番近い成熟市場～

中国市場～団体のみならずFIT化も進む巨大成長市場～ 香港市場～最先端を行くアクティブな成熟リピーター市場～

台湾市場～さらなる成長が期待される市場～

タイ市場～訪問客層の広がりが期待される成長市場～ 欧州市場～認知度向上が求められる潜在市場～

シンガポール市場～ＦＩＴが多くを占める堅調な市場～

■九州オルレマスコミ・旅行社招請事業

韓国発祥の人気トレッキングである「オルレ」が
九州でも楽しめることをＰＲするため、九州オルレ
新コースオープンに合わせて、九州オルレをメイン
テーマとした九州観光情報を現地のマスコミや旅行
会社に紹介した。

■九州観光説明会・商談会開催事業

FIT需要が高く、リピーターも多いシンガポール
からの誘客促進のため、観光情報の他に、JRレー
ルパスやSUNQパス、レンタカーなどの情報を提
供する現地観光説明会・商談会を開催した。

■テレビ番組と連携した情報発信事業

リピーター率が高いタイからの誘客促進のた
め、タイの人気旅番組において、一般的な観光
情報の他に、体験モノや民泊等のディープな観
光素材にかかる情報発信を行った。

■FIT向け鉄道旅行情報発信事業

韓国の若い女性に人気の高い「写真」をテーマ
に、鉄道旅行の魅力を発信するため、韓国の旅行
雑誌において、レアな撮影スポットを絡めた九州
の魅力を発信するとともに、インターネット上に
おいてフォトコンテストを実施した。

■九州プレミアムツアー情報発信事業

健康志向が高く日本固有の伝統文化への関心が
高い英国及びフランスの富裕層を誘客するため、
地場伝統産業の匠の技や特別な「食」等、「プレ
ミアムな体験」をテーマとして、富裕層向け旅行
雑誌等において情報発信を行った。

■MOU締結旅行会社招請事業

中国からの持続的誘客促進を図るため、（一
社）九州観光推進機構と観光交流拡大に向けた協
力覚
書（MOU）を締結した現地旅行会社に対して、
九州が有するFIT（個人旅行）向け並びに団体向
けの観光素材を紹介した。

■台湾における国際旅行博（ＩＴＦ・ＫＴＦ）
出展事業

年々多くの観光客が来訪している台湾におい
て、多様化するニーズに応えるため、多くの一
般消費者が集まる現地旅行博で九州の新たな観
光素材を発信した。

■香港市場における南九州ウェディングツーリズ
ム

ＰＲ事業

香港において人気のウェディングツーリズムを
ＰＲするため、香港からのアクセスが向上してい
る南九州の婚礼施設について現地旅行会社へ紹介
するとともに、現地展示会へ出展した。

鍋島緞通製作の様子柳川下りの様子

小浜温泉足湯体験の様子

SL人吉の撮影風景 新コースオープンの様子

宮崎の結婚式場視察の様子
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